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‘ Humor and A Serious Topic: Are Women Partners in Economic
Life?

e Yayin Yeri: Turkish Association of University Women Publication

‘ Masamizda Marka Sohbetleri

ISBN: -
Tiir: Bilimsel Kitap
Katiki Diizeyi: Bolim(ler)

Yayin Yeri: Beta Basim Yayim
ISBN: 6053332844

Tiir: Bilimsel Kitap

Katiki Diizeyi: Bolim(ler)



Kiresel Pazarlama
e Yayin Yeri: Anadolu Universitesi Yayinlari
e ISBN: -
e Tiir: Ders Kitabi
e Katiki Diizeyi: Bolim(ler)

Kiresel Pazarlama
e Yayin Yeri: Anadolu Universitesi Yayinlari
e ISBN: -
e Tiir: Ders Kitabi
e Katiki Diizeyi: Bolim(ler)

Pazarlama Yonetimi
e Yayin Yeri: Anadolu Universitesi Yayinlari
e ISBN: -
e Tiir: Ders Kitabi
e Katiki Diizeyi: Bolim(ler)

Otomotiv Ticaretinde Yol Haritasi Gelecek 10 Yil: Potansiyel,
Firsatlar, Coztmler/Oneriler

e Yayin Yeri: Otomotiv Distribltorleri Dernegi
e |SBN: -

e Tiir: Bilimsel Kitap

e Katika Diizeyi: Tumdi

Kriz Yonetimi
e Yayin Yeri: istanbul Bilgi Universitesi Yayinlari
e ISBN:978-605-399-101-4
e Tiir: Bilimsel Kitap
e Katiki Diizeyi: Bolim(ler)

Benim Maasimi Kim Oduyor? Musteri

e Yayin Yeri: Yaprak Yayinlari
e ISBN:9786056070808

e Tiir: Bilimsel Kitap

e Katiki Diizeyi: Bolim(ler)

Klresel Pazarlama Yonetimi

e Yayin Yeri: Beta

e ISBN:9789752959354
o Tiir: Ders Kitabi

o Katiki Diizeyi: Timdi

Uluslararasi Pazarlara Giris Stratejileri

e Yayin Yeri: Beta Yayinlari
e [SBN: -



e Tiir: Ders Kitabi
o Katiki Diizeyi: Tumi

‘ Uluslararasi Pazarlama Cevresi

e Yayin Yeri: Der Yayinlari
e [SBN: 10:975353308X
o Tiir: Ders Kitabi

e Katiki Diizeyi: Tumi

‘ E-Marketing
e Yayin Yeri: Prentice Hall
e |SBN: -
e Tiir: Bilimsel Kitap
e Katiki Diizeyi: Bolim(ler)

Makaleler

Pazarlama Arastirmalarinda Yatirrmin Geri DénUsU

Yazarlar: GEGEZ AHMET ERCAN
Ulusal

Hakemsiz

Endekste taranmiyor

Tiir: Yorum

Yayin Yeri: BrandMap

Avantajli Fiyat Her Zaman Adil Algilanir mi? Masteri Kimligi Bazli
Farkhlastinlmis Fiyatlandirma, Musteri Grubu Ve Para ladesinin
Etkileri

e Yazarlar: Sigira Ozge, GEGEZ Ahmet Ercan

e Ulusal

e Hakemli

e TR DIZIN

e Tiir: Ozgiin Makale

e Yayin Yeri: Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalari Dergisi

Pazarlama Arastirmalarinda ROI

e Yazarlar: GEGEZ AHMET ERCAN
e Ulusal

Hakemsiz
Endekste taranmiyor
Tur: Yorum

Yayin Yeri: Dergi

Development Of A Scale On E-Consumers’ Attitudes Towards

Ethically Questionable Online Behaviors
e Yazarlar: ALTUNA OYLUM,ARSLAN FATMA MUGE,GEGEZ AHMET ERCAN,SIGIRCI OZGE
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Uluslararasi

Hakemli

SCOPUS

Tiir: Ozgiin Makale

Yayin Yeri: Bogazici Journal: Review of Social, Economic and Administrative Studies

Universite Ogrencilerinde Memnuniyet Olusturan Unsurlarin
Saptanmasi: Marmara Universitesi Isletme Fakultesi Ogrencileri lle

Bir Arastirma

Yazarlar: BAKIR Nurettin Ozan, Arslan Fatma Mige, GEGEZ Ahmet Ercan
Ulusal

Hakemli

TR DIZIN

Tiir: Ozgiin Makale

Yayin Yeri: Marmara Universitesi iktisadi ve idari Bilimler Dergisi

Exploring Online Consumer Ethics Do Consumer Perceptions of E
Ethics Change According To CAD Personalities

e Yazarlar: Altuna Oylum Korkut, Arslan Fatma Miige, Sigirat Ozge, GEGEZ Ahmet Ercan
e Ulusal

Hakemli

e TR DIZIN

e Tiir: Ozgiin Makale

[ ]

Yayin Yeri: istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi

Ethical Attitudes Toward Marketing Research Practices A Cross
Cultural Study

Yazarlar: GEGEZ Ahmet Ercan, Sims Randi L
Uluslararasi
Hakemli

ProQuest, EBSCO, Gale-Cengage Learning, Ulrich’s, de Gruyter (Germany), Elektronische Zeitschriftenbibliotek
(EZB) (Germany), and the Directory of Research Journals Indexing (DRJI) (India).

Tiir: Ozgiin Makale

e Yayin Yeri: Journal of Multidisciplinary Research

Pitfalls on Integrated Marketing Communications Measurement

e Yazarlar: Kiiclikosmanoglu Ahmet Nuri, Ozkeceli Ali Murat, Akgiil Fatih, Sener Kadir, Karakaya Mehmet Fatih,
Cevik Miige, Ondek Ozgiir, Dolu Sena, GEGEZ Ahmet Ercan

Ulusal

Hakemli

Tubitak Ulakbim Sosyal Bilimler Veritabani

Tiir: Ozgiin Makale

Yayin Yeri: Tiketici ve Tliketim Arastirmalari Dergisi

Strengthening The Impact and Value of International Marketing
Curriculum Outcomes: A Comparative Study of Turkish and
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European Business Students Perceptions of Coursework and

Careers

Yazarlar: GEGEZ AHMET ERCAN, Hollensen Svend, Venable Beverly T.
Uluslararasi

Hakemli

ProQuest

Tiir: Ozgiin Makale

Yayin Yeri: Academy of Marketing Studies Journal

An Emprical Investigation of The Sales Profession in a Developing
Economy A Survey of Turkish Business Students

e Yazarlar: Venable Beverly T, GEGEZ Ahmet Ercan, Kircova ibrahim
e Uluslararasi
Hakemli

e Endekste taranmiyor
e Tiir: Ozgiin Makale
e Yayin Yeri: Business Quest- University of West Georgia

Why Is It (Un-) ethical? Comparing Potential European Partners: A
Western Christian and an Eastern Islamic Country- On Arguments

used in Explaining Ethical Judgments

Yazarlar: Srnka Katharina J, GEGEZ Ahmet Ercan, Arzova Sabri Burak
Uluslararasi

Hakemli

SScl

Tiir: Ozgiin Makale

Yayin Yeri: JOURNAL OF BUSINESS ETHICS

Pazarlama Arastirmalarinda Yeni Kavramsal Yaklasimlar

e Yazarlar: GEGEZ Ahmet Ercan
e Ulusal
Hakemsiz

e Endekste taranmiyor
e Tiir: Yorum
e Yayin Yeri: Pi Pazarlama iletisimi ve Kiltiri Dergisi

An examination of ethical concerns related to doing business on
the internet: a preliminary investigation of Turkish managers

e Yazarlar: GEGEZ Ahmet Ercan, Venable Beverly T.

e Uluslararasi

e Hakemli

e <Business Source Premier (EBSCO) ProQuest ABI/Inform Collection «Academic OneFile (Gale)
e Tiir: Ozgiin Makale

e Yayin Yeri: International Journal of Internet and Enterprise Management

The Effects of National Culture and Academic Discipline on
5



Responses to Ethical Dilemmas A Comparison of Students from
Turkey and The United State

e Yazarlar: Kidwell A Linda, Arzova Sabri Burak, GEGEZ Ahmet Ercan
e Uluslararasi

e Hakemli

e Scopus, ABI/INFORM Global

e Tiir: Ozgiin Makale

e Yayin Yeri: Business and Professional Ethics Journal

A Comparison of Turkish Buyers and Sellers Perceptions of Ethical
Behaviors Within The Buyer-Seller Dyad

e Yazarlar: GEGEZ Ahmet Ercan, Inks Scott A, Avila Ramon
e Uluslararasi

Hakemli

e EBSCOhost Products; Gale Cengage: Business ASAP

e Tiir: Ozgiin Makale
L]

Yayin Yeri: Journal of EuroMarketing

Attitudes towards Business Ethics: A Five Nation Comparative
Study

Yazarlar: Sims Randi L, GEGEZ Ahmet Ercan
Uluslararasi

Hakemli

SSCl

Tiir: Ozgiin Makale

Yayin Yeri: Journal of Business Ethics

From Standardized Global Marketing to One To One Marketing: A
Demand Oriented Transition

Yazarlar: Erdil Tayyip Sabri, GEGEZ Ahmet Ercan
Ulusal

[ ]

[ ]

e Hakemli
e TR DIZIN

e Tiir: Ozgiin Makale
[ ]

Yayin Yeri: Oneri Dergisi

Isletmelerde Pazarlama ve Halkla lliskiler iliskisi

e Yazarlar: GEGEZ Ahmet Ercan, Ulusoy Ebru, Bulut Ozlem
e Ulusal

e Hakemli

e TR DIZIN

e Tiir: Ozgiin Makale

e Yayin Yeri: istanbul Universitesi iletisim Fakdiltesi Dergisi

Pazara Giris Yéntemi Olarak Franchising
e Yazarlar: GEGEZ Ahmet Ercan, Yiksel Mermod Asli
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Ulusal

Hakemli

TR DiZIN

Tiir: Ozgiin Makale
Yayin Yeri: Oneri

Uluslararasi Pazarlara Giriste Karsilasilan Engeller

e Yazarlar: GEGEZ AHMET ERCAN
e Ulusal
Hakemsiz

e Endekste taranmiyor
e Tiir: Derleme Makale
e Yayin Yeri: Pazarlama Dinyasi

Countertrade As a Method To Enter Closed Markets

Yazarlar: GEGEZ Ahmet Ercan
Ulusal

Hakemli

TR DIZIiN

Tiir: Ozgiin Makale

Yayin Yeri: Marmara Universitesi iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi

Uluslararasi Pazarlama ve Politik Risk Etkisi

e Yazarlar: GEGEZ Ahmet Ercan

e Ulusal

o Hakemli

e TR DIZIN

e Tiir: Ozgiin Makale

e Yayin Yeri: Marmara Universitesi iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi

POI:iTiK RiSK ANALiZ YONTEMLERI VE RISK
DEGERLENDIRILMESINDE KARSILASILAN BAZI SORUNLAR

e Yazarlar: GEGEZ Ahmet Ercan
e Ulusal

Hakemli

TR DiZIN

Tiir: Ozgiin Makale

Yayin Yeri: Oneri Dergisi

TRADE BLOCS AND THEIR IMPLICATIONS FOR NATIONAL
ECONOMIES

Yazarlar: Aksoy Haydar, GEGEZ Ahmet Ercan, Arslan Fatma Mlge
Ulusal

Hakemli
TR DiZIN
Tiir: Ozgiin Makale

Yayin Yeri: Oneri Dergisi



Tuketiciye Saygida Egitimin Rolu

Yazarlar: GEGEZ AHMET ERCAN
Ulusal
Hakemsiz

[ ]
[}
[ ]
[ ]
e Tiir: Yorum
[ ]

Yayin Yeri: Tlketicilerin Sesi

Tuketici Hareketinde Boykotun Onemi

Yazarlar: GEGEZ AHMET ERCAN
Ulusal
Hakemsiz

[ ]
[ ]
[ ]
[ ]
e Tiir: Yorum
[ ]

Yayin Yeri: Tlketicilerin Sesi

Tuketimin Karsl Koyulmaz Ustinlugu

Yazarlar: GEGEZ AHMET ERCAN
Ulusal
Hakemsiz

[ ]
[ ]
[ ]
[ ]
e Tiir: Yorum
[ ]

Yayin Yeri: Tuketicilerin Sesi

ULUSLARARASI PAZARLAMA VE KULTUR ETKILESIMI

e Yazarlar: GEGEZ AHMET ERCAN

e Ulusal

e Hakemli

e ULAKBIM, EBSCO, ULRICHSWEB, DOAJ
e Tiir: Ozgiin Makale

e Yayin Yeri: Oneri Dergisi

Gumriik Birligi Icinde Yeralmak Hi¢ de Kolay Degil

e Yazarlar: GEGEZ AHMET ERCAN
e Ulusal
Hakemsiz

L]
e Tiir: Yorum
e Yayin Yeri: Yeni Yizyl

Yeni Dinya Duzeninde Bloklasma Hareketi ve Olasi Etkileri

Yazarlar: GEGEZ AHMET ERCAN
Ulusal
Hakemsiz

Tiir: Yorum

Yayin Yeri: istanbul Uluslararasi Calismalar Dergisi
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Dagitim Kanallarinda Bayilik Sistemi ve Sistemin Isleyisi

e Yazarlar: GEGEZ AHMET ERCAN
e Ulusal
Hakemsiz

[
e Tiir: Derleme Makale
e Yayin Yeri: Pazarlama Dunyasi

Dis Cevrenin Pazarlama Uzerindeki Etkisi ve Pazarlama Yénetimi

Acisindan Onemi

e Yazarlar: ATAMAN BERK GOKSEL,GEGEZ AHMET ERCAN
e Ulusal
Hakemsiz

[
[
e Tiir: Derleme Makale
[

Yayin Yeri: Pazarlama Dunyasi

Ticaret Acigini Onleyici Politika Ornekleri

e Yazarlar: GEGEZ AHMET ERCAN
e Ulusal
e Hakemsiz

L]
e Tiir: Yorum
e Yayin Yeri: Dinya

Pazarlamanin Gelisim Sureci ve Politik Pazarlama

Yazarlar: GEGEZ AHMET ERCAN
Ulusal
Hakemsiz

[ ]
[ ]
[ ]
[ ]
e Tiir: Derleme Makale
[ ]

Yayin Yeri: Pazarlama Duinyasi

Bildiriler
30.06.2003 International Marketing and Global Supply Chain

01.07.2003 Management: Analysis of the Practices of Turkish

Automotive Exporters
e Yazarlar: TUNA OKAN,ARSLAN FATMA MUGE,GEGEZ AHMET ERCAN,GURDAL SAHAVET,CERIT AYSE
GULDEM,Yildiztekin Atilla
e Uluslararasi
e Tiir: Tam metin bildiri
e Yayin Yeri: International Logistics Congress

28.06.2001 Kurumsal Kimlik Kurumsal Imaj markanin Yansiticisi midir
01.07.2001
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27.06.2013
29.06.2013

26.04.2017
29.04.2017

26.04.2017

24.10.2001
26.10.2001

24.03.2005
26.03.2005

23.10.2002
25.10.2002

Yazarlar: ARSLAN FATMA MUGE,GEGEZ AHMET ERCAN,GURDAL SAHAVET
Ulusal

[ ]
[ ]
e Tiir: Tam metin bildiri
[ ]

Yayin Yeri: 6. Ulusal Pazarlama Kongresi

Perceived Academic Code of Ethics: A Research on Turkish

Academics

e Yazarlar: YILDIZ MUGE LEYLAETI iCLI GULNUR,GEGEZ AHMET ERCAN
e Uluslararasi

e Tiir: Tam metin bildiri

e Yayin Yeri: 9th International Strategic Management Conference

Serbest eczanelerde elektornik bilgi kaynaklarinin
kullaniminin hasta odakli ila¢ tedavisine katkilarinin

arastiriimasi

e Yazarlar: Sayan Pinar Emine, DINCEL EFE DOGUKAN, GEGEZ AHMET ERCAN, AKSU NESE BUKET
e Uluslararasi

e Tiir: Tam metin bildiri

e Yayin Yeri: IVEK 3rd International Convention of Pharmaceuticals and Pharmacies

istanbul il merkezindeki serbest eczane eczacilarinin eczaci-

hasta iletisimine yaklasimlari konulu anket calismasi

e Yazarlar: SIRINTURK SUZAN, VATANSEVER CANSU, GEGEZ AHMET ERCAN, AKSU NESE BUKET
o Uluslararasi

e Tiir: Tam metin bildiri

e Yayin Yeri: IVEK 3rd International Convention of Pharmaceuticals and Pharmacies

Attitudes Towards Business Ethics A Five Nation Comparative
Study

e Yazarlar: SIMS RANDI L, GEGEZ AHMET ERCAN

e Uluslararasi

e Tiir: Tam metin bildiri

e Yayin Yeri: 8th Annual International Conference Promoting Business Ethics Conference

Ethical Issues in Marketing Research: Comparing Attitudes of
Turkish and US Business Students

e Yazarlar: GEGEZ A ERCAN,Sims Randi L

e Uluslararasi

e Tiir: Tam metin bildiri

e Yayin Yeri: Annual Meeting of the Association Of Marketing Theory And Practice

Perceptions of Turkish Business Studetns on Accounting and
Marketing Ethics

e Yazarlar: GEGEZ AHMET ERCAN,ARZOVA SABRI BURAK
e Uluslararasi

10



22.10.2003
24.10.2003

22.10.2003
24.10.2003

22.10.2003
24.10.2003

19.04.2001
19.04.2001

19.04.2001
20.04.2001

17.09.1998
20.09.1998

16.11.2000
18.11.2000

e Tiir: Tam metin bildiri
e Yayin Yeri: 9th Annual International Conference Promoting Business Ethics

Perception of Retail Ethics: A Comparative Study of Business

Students and Consumers

Yazarlar: ARSLAN FATMA MUGE,GEGEZ AHMET ERCAN,ERDEM SAKIR
Uluslararasi
Tiir: Tam metin bildiri

Yayin Yeri: 10th Annual International Conference Promoting Business Ethics

Investigating Turkish Customers Unethical Attitudes and

Behaviors in Different Buying Situations

e Yazarlar: GEGEZ AHMET ERCAN,ARSLAN FATMA MUGE, TEMELLI AYSEGUL

e Uluslararasi

e Tiir: Tam metin bildiri

e Yayin Yeri: Tenth Annual International Conference Promoting Business Ethics

A Comparison of The Ethical Attitudes of Business Students

and Practitioners Towards Marketing and Accounting Ethics

e Yazarlar: ARZOVA SABRI BURAK,GEGEZ AHMET ERCAN,UYDACI MERT

e Uluslararasi

e Tiir: Tam metin bildiri

e Yayin Yeri: 10th Annual International Conference Promoting Business Ethics

Isletmelerde Besin Kaynadi Olarak Bilgi Kullanimi ve Miisteri
Bilgi Yonetimi

e Yazarlar: GURDAL SAHAVET,GEGEZ AHMET ERCAN,ARSLAN FATMA MUGE

e Ulusal

e Tiir: Tam metin bildiri
e Yayin Yeri: Information Fact Towards 21st Century

Icsel Pazarlama

e Yazarlar: GURDAL SAHAVET,ARSLAN FATMA MUGE,GEGEZ AHMET ERCAN
e Ulusal

e Tiir: Tam metin bildiri

e Yayin Yeri: Information Fact Towards 21st Century, Ulusal Sempozyum

Culture as a Market Entry Barrier: Some Insightful Tips For
The Turkish Market

e Yazarlar: EREM TUNG,TEK OMER BAYBARS ,GEGEZ AHMET ERCAN,BORU MELIHA DENiZ
e Uluslararasi

e Tiir: Tam metin bildiri

e Yayin Yeri: Multicultural Marketing Conference

Global Pazarlarda Pazarlama Stratejilerinin Tasarim ve
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16.08.2002
19.08.2002

14.07.2008
17.07.2008

14.07.2008
17.07.2008

12.06.2002
15.06.2002

10.07.2004
13.07.2004

10.07.2004
13.07.2004

Uygulanmasinda Kulturel Etkilesimin Rolu

e Yazarlar: EREM TUNC,GEGEZ AHMET ERCAN,TEK OMER BAYBARS,BORU MELIHA DENiZ
e Ulusal

e Tiir: Tam metin bildiri

e Yayin Yeri: 5. Ulusal pazarlama Kongresi

Consumer Behavior in The Purchase of men s Shirt A Focus
Group Research in The Turkish Market

Yazarlar: ARSLAN FATMA MUGE,GEGEZ AHMET ERCAN
Uluslararasi
Tiir: Tam metin bildiri

Yayin Yeri: 9th Recent Advances in Retailing and Services Science Conference

Sexual Harassment Between Customers and Salespeople:

Customer is The Victim

Yazarlar: AYSUNA TURKYILMAZ CEYDA,ALTUNA OYLUM,GEGEZ AHMET ERCAN
Uluslararasi

[
[
e Tiir: Tam metin bildiri
[

Yayin Yeri: 15th Recent Advances in Retailing and Services Science Conference

Drivers of E Loyalty for Virtual Stores : A Pilot Study in
Turkey

Yazarlar: ARSLAN FATMA MUGE,GEGEZ AHMET ERCAN,KESEBiR ZAFER,YALCIN FATMA ASUMAN
Uluslararasi

[
[
e Tiir: Tam metin bildiri
[

Yayin Yeri: 15th Recent Advances in Retailing and Services Science Conference

The Effects of National Economic Crisis on the Motivtion of

Salespeople

e Yazarlar: KOKTURK MEHTAP,ARSLAN FATMA MUGE,GEGEZ AHMET ERCAN

e Uluslararasi

e Tiir: Tam metin bildiri

e Yayin Yeri: 8th International Conference on Motivation (Workshop on Achievement and Task
Motivation)

Willingness of Turkish Consumers in Accepting Internet
Banking

® Yazarlar: GEGEZ AHMET ERCAN,ARSLAN FATMA MUGE,CENGIZ EMRAH,PIRTINi SERDAR
e Uluslararasi

e Tiir: Tam metin bildiri

e Yayin Yeri: 11th Recent Advances in Retailing and Services Science Conference

Factors Affecting Movie Choice Behavior Examination of

Choice Criteria For Domestic and Foreign Movies
e Yazarlar: CENGIZ EMRAH,ARSLAN FATMA MUGE,GEGEZ AHMET ERCAN,PIRTINi SERDAR
12



10.07.2004
13.07.2004

10.07.2002
14.07.2002

10.02.2006
11.02.2006

06.04.2011
09.04.2011

06.04.2010
09.04.2010

01.04.2004
03.04.2004

e Uluslararasi
e Tiir: Tam metin bildiri
e Yayin Yeri: 11th Recent Advances in Retailing and Services Science Conference

Competing Globally in Healthcare Markets An Examination of

Service Quality in Private Hospitals

® Yazarlar: ARSLAN FATMA MUGE,GEGEZ AHMET ERCAN,CENGIZ EMRAH,PIRTINi SERDAR
e Uluslararasi

e Tiir: Tam metin bildiri

e Yayin Yeri: 11th Recent Advances in Retailing and Services Science Conference

University Students' Approach to Corporate Identity and

Corporate Image: A Comparative Study

e Yazarlar: TUNA OKAN,CERIT AYSE GULDEM,ARSLAN FATMA MUGE,GEGEZ AHMET ERCAN,GURDAL
SAHAVET

e Uluslararasi

e Tiir: Tam metin bildiri

e Yayin Yeri: 11th World Business Congress: The Impact of Globalization on World Business in The New
Millenium: Competition, Cooperation, Environment, and Development

Cultural Differences in Moral Reasoning A Content Analysis
and Comparison of Austrian and Turkish Decision Makers

Ethical Evaluations

Yazarlar: Srnka Katharina J,GEGEZ AHMET ERCAN,ARZOVA SABRI BURAK
Uluslararasi
Tiir: Tam metin bildiri

Yayin Yeri: 6th Annual International Business Research Conference

A Hybrid Framework For Understanding and Avoiding
International Business Blunders in the Global Culture

Yazarlar: DALGIC TEVFIK,GEGEZ AHMET ERCAN,ARSLAN FATMA MUGE,ALTUNA OYLUM
Uluslararasi
Tiir: Tam metin bildiri

Yayin Yeri: 19th Annual meeting Program Marketing Issues in Global Supply Networks: Theoretical
and Emprical Directions for Future Research

Exploring The Concept of Retailer Equity: A Shopping District

Perspective

e Yazarlar: ARSLAN FATMA MUGE,GEGEZ AHMET ERCAN,ALTUNA OYLUM

e Uluslararasi

e Tiir: Tam metin bildiri

e Yayin Yeri: 17th Recent Advances in Retailing and Services Science Conference

Responses to Accounting and Marketing Ethical Dilemmas A
Comparison of Students from Turkey and The United States
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Uluslararasi
Tiir: Tam metin bildiri

Verdigi Dersler

Yuksek Lisans

Yazarlar: KIDWELL LINDA,ARZOVA SABRI BURAK,GEGEZ A ERCAN

Yayin Yeri: 27th Annual Congress For The European Accounting Association

Ders Adi Dili Saat
Pazarlamada Guincel Konular Tirkce 3
Kiresellesme ve Pazarlama Turkge 3
Kiresel Pazar Dinamikleri Tarkge 3
Pazarlama Arastirmasi (Arel Universitesi - UZEM) Tirkee 1
Marketing Research (Yeditepe Universitesi) ingilizce 3
Butlnlesik Pazarlama Yonetimi Turkge 3
Arastirma Yontemleri (Arel Universitesi - UZEM) Tarkge 1
Yonetilen Tezler
Yuksek Lisans
Hazirlayan Ad
yil Soyad Tez Adi
2021  ELIF GOKCE Orgiitsel yabancilasmanin is tatmini Gizerindeki etkisine yonelik egitim sektériinde bir arastirma

2021  BERNA MUTLU Algilanan Mobil Saglik Hizmet Kalitesinin Yeniden Kullanim Niyeti Uzerindeki Etkisinde
Algilanan Kullanim Kolayliginin Diizenleyici Roli ve Mobil Saglik Platformlari Uzerine Bir

Uygulama

2020 DIDEM ALTINTAS  Dénisiimcii liderlik ve érgiitsel baghlik arasindaki iliskinin incelenmesi: iletisim sektériinde bir

arastirma

2020  IREM DIRLIK Duygusal emegin alt boyutlarinin (Yiizeysel davranis, derin davranis ve samimi davranis) is

tatmini alt boyutlari (icsel tatmin ve dissal tatmin) ile iliskisi —cagri merkezleri tizerine bir

arastirma

Anan ARnEIn VAZAL I - c . r



U119

Yil

2019

2019

2018

2015

2013

2011

2011

2011

2010

2010

2010

2009

2008

2008

2008

2007

2007

ABDUL WAHID
HaR@layan Ad
Soyad

BUSE TEBESSUM
SENOCAK
PAKIZE
MELHUDE AYDIN
BASARAN
ALHASAN THAIR
NOORI AL-
DAHHAN

SELDA IMRAK

AHMET BAS

GULIZAR YAVAS

ELIF DEMIRCAN
SEDA YILMAZ
NAZLI SINEM
SERTKAYA

MEHMET SAKA

OZGUR GURBUZ

GOKNUR

GARZAN

DILGE KEKEC

MINE ERKAN

AYLIN AKBULUT

HAKAN HiLMi
KAPUCU

ZAFER CESUR

I'ne IMpact oT soclal NETWOrk marketung actvities on Consumers INTeNTION TO purcnase in
Malaysia, with the mediation effect of consumer engagement
Tez Adi

Vakif Gniversitelerinde isveren marka itibari ile potansiyel 6grencilerin tniversite tercihi

arasindaki iliskinin incelenmesi Altinbas Universitesinde bir arastirma

Personel temin ve secim silirecinde is basvurusu yapanlarin ayrimci yaklasim algilari

Use of mobile application: Effects of e-service quality and perceived value on customer
satisfaction and loyalty

Marka kisiliginin; marka imaji, genel memnuniyet ve sadakat tizerindeki etkisi: Cam ev esyasi
sektorl Gzerine bir arastirma
Uriin yerlestirme ve Tv dizilerinde uygulamalari (izerine bir aragtirma

isletmelerin rekabet stratejilerinde dis kaynak kullanimi: Dis kaynak kullanimini motive eden
faktorler ve riskleri Gzerine bir arastirma

Kiiclik ve orta biyiklikteki isletmelerin (KOBI) uluslararasi pazarlama stratejileri etkinligi

iliski kalitesi ve degistirme engellerinin miisteri sadakati tizerine etkisi: GSM operatorleri
Uzerinde bir arastirma

Geleneksel alisveris merkezleri ve outletler arasinda musteri tipolojilerinin karsilastirilmasi ve
bir uygulama

Marka yayma stratejileri agisindan asil marka ile yayma marka arasindaki Grtin benzerliginin
satinalma davranislari Gzerindeki etkileri ve bir uygulama

Elektrik enerjisi Gretiminde riizgar ile niikleer enerji kaynaklarinin maliyet yoniinden
karsilastiriimasi

Spor pazarlamasi agisindan futbol kultiplerine taraftar olma nedenleri ve bir uygulama

Hizmet kalitesi élciimiinde Servqual Olcegi ve otelcilik sektériinde bir uygulama

Pazarlama arastirmalarinda global yaklasimlar ve global pazarlama arastirmalarinda
karsilasilan sorunlar Gizerine uygulama

Bankacilk sektoriinde kurumsal msterilerin marka algilamalari ve bir uygulama

Kuttiiphane hizmetlerinde musteri tatmini ve bir uygulama

Politik pazarlamada marka baglihgi ve bir uygulama
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2006
Yil

2006

2006

2006

2005

2004

2004

Haxirayan Ad
savadn

CENK KINALI
OZCAN GUZEL
PERIHAN USTA
CEM KIZILTAN
ALi ONUR AKIN
FATMA

TURKOGLU
UGUR

Doktora

yil

2015

2015

2014

2014

2013

2013

2011

2011

Hazirlayan Ad
Soyad

OZGE SIGIRCI

MURAT AKTAN

AHU ERGEN

HUSEYIN

INCIRLILER

MEYSURE
EVREN KiPMAN

NEVIN
KARABIYIK

HAKAN CORUH

KADER KARA

Avrupa Birligi teknik mevzuatina uyum kapsaminda, makinalar icn AB uygunluk
TiegMhdirmesi siirecinde CE isaretlemesi ve bir uygulama

Uluslararasi pazarlamada politik risk

Ce isaretlemesi ve ce isaretlemesi Gizerine uygulama

Bankacilik hizmetlerinin pazarlanmasinda banka musterilerinin tercihlerini etkileyen unsurlar
Marka imajinin tlketici satinalma davranisi tzerine etkileri ve bir uygulama

Endustriyel Urlinlerde algilanan kalitenin satinalma karari Gzerindeki etkileri ve bir uygulama

Reklamlarin tuketici kritigi: Reklamlara tiketici yonli elestirel bir bakis ve bir uygulama

Tez Adi

Farkhlastiriimis fiyatlandirma, misteri grubu ve para iadesinin tiketicilerin adalet algisi, tutum
ve davranissal niyetleri tizerine etkileri

Ulke kisiligi ve genel Griin imajinin tiiketici davranisi tizerine etkisi: Japonya, Giiney Kore, Cin
Halk Cumhuriyeti ve Turkiye 6rnegi

Maddi degerler, gonilli sade yasam bicimi, cevre bilgisi: Strdurulebilir tiiketim davranisi
acisindan bir arastirma

Olimliilige dikkat cekilmesinin tiiketicilerin marka tutumlari ve satin alma niyetleri Gizerindeki
etkisi: Ozdeger yaklasimi isiginda bir inceleme

Online (Cevrimici) alisveris sitelerinde e-hizmet kalitesi ve e-hizmet telafi kalitesinin elektronik
sadakat Uzerine etkileri

Kiltiir pazarlamasi: istanbul'daki kiiltir miraslarinin algilanan hizmet kalitesinin, destinasyon
imaj tlrlerine etkisi Gzerine bir arastirma

Tiketici tercihlerinde hedonik tiiketim maliyetinin konjoint analizi ile incelenmesi: Diziistu
bilgisayar tiketicileri Gzerine bir arastirma

Magaza atmosferinin icglidisel satin almaya etkisi ve hazir giyim sektoriinde bir arastirma
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